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RESUMO

Esta Nota Técnica visa avaliar a utilizagao pela sociedade das previsdes didrias de tempo, através
de videos na Internet (WEBTV). Objetivo ¢ gerar subsidios para implementar a divulgacdo dos
produtos de Previsdo de Tempo do CPTEC do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais — INPE.
Para tais andlises foram utilizados dados referentes ao més de maio de 2014, com enfoque em
numeros didrios de acesso, os acessos de hora em hora, a demanda por cidade e IP considerando
como orienta¢ao os resultados obtidos para melhor qualificar o resultado final do produto, ainda,
através da definicdo de um perfil de usuario foi possivel identificar os indices de visualizagdes,

procuras e localidades com maior intensidade de acesso.

Palavras-chave: Previsao Diaria, Acessos, Previsao de Tempo , WEBTV



ABSTRACT

This Technical Note aims to evaluate the use by the company of daily weather forecasts , through
videos on the Internet ( WEBTV ). Goal is to generate subsidies to implement the disclosure of
CPTEC weather forecast products from the National Institute for Space Research - INPE .

We used data for the month of May 2014, focusing on daily access numbers, accesses each hour,
the demand for city and IP considering the results as a guide to best describe the end result of the
product for such analyzes, yet, through the definition of a user profile has been possible to identify

the indexes views, searches and locations with greater intensity of access.

Keywords: Daily Forecast, Access, Weather Forecast, WEBTV.
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1 INTRODUCAO

O site do CPTEC/INPE disponibiliza diariamente videos no qual apresenta a previsdao de tempo
para todo o Brasil.
A previsao do tempo € apresentada de forma objetiva e clara, levando informacgdes relevantes em

um periodo de trés a cinco minutos.

Os videos sao gravados e apresentados por um profissional de meteorologia, com o objetivo de
anunciar com clareza as informagdes necessarias relativas a previsdo do tempo das regides do
Brasil. Sdo apresentados no video imagens animadas de satélite ilustrando a previsdo para o dia
atual. Para o dia seguinte do apresentado no video usa-se uma imagem estatica com icones
intuitivos, especificando, para cada estado, a previsdo meteoroldgica.

Apo6s a gravagdo, o video passa por edigdes e entdo € postado na pagina inicial do CPTEC/INPE em
formato mp4, ogm e webm, tonando-se disponivel para acesso.

Para atender com maior eficiéncia o publico que utiliza os servigos apresentados no site, faz-se
necessario um estudo do horario e das regides de maior acesso de visualizagdo do video para que se
conheca o perfil dos usuarios objetivando melhorar a prestagao do servico. Aproximar os horarios
da gravagao e postagem dos videos da previsao do tempo conforme o hordrio de maior acesso ao
publico contribuird com mais visualizagdes considerando que as noticias serdo apresentadas em
horérios proximos do interesse do publico alvo.

Por meio de “ferramentas” de coletas de dados de acessos, ¢ possivel contabilizar o nimero de
acessos por hora, dia e localidade. Por meio de métodos estatisticos, sera definido o melhor horario
para a apresentagdo e divulgag¢do dos videos para que o usudrio possa ter informacdes atualizadas

quanto a previsdo de tempo para a regido pesquisada.



2 PRODUCAO DO VIDEO.

A qualidade do contetido apresentado ¢ a melhor das formas para atingir o interesse do publico.

Segundo a 3M Company (3M Company, 2014), grupo econdmico multinacional americano de
tecnologia e a Zabisco agencia de experiéncia de usudrios digitais (Zabisco, 2014) , 90% das
informacdes transmitidas para o cérebro ¢ visual. Para a Zabisco, 40% das pessoas respondem
melhor as informacdes visuais do que a textos, de tal modo o meteorologista faz uso de infrografia,
utiliza imagens animadas e estaticas atualizadas diariamente, que segundo a ArsonAlex (ArsonAlex
- Most recent videos, 2014), especialista em estatisticas sobre videos, faz ainda aumentar o trafego

de visualizagao.



3 ACESSOS AO VIDEO.

A web ¢ um dos meios mais promissores com relagdo a contetido midiatico dando maior
oportunidade de abordagem e aproximagdo ao publico. Sendo, os videos da previsao diaria,
postados no site institucional, pode-se expandir a sua presenca no territorio global atingindo de uma

maneira vasta aos usuarios, conseguindo alcancar resultados mais amplos.

3.1 Acessos por dia
Os acessos diarios nos permitem constatar, ainda, que a procura pela previsao ¢ alta, e que mantém

uma média por grande parte dos dias do més/semana.

Tabela 2 — Acessos por dia.

Dia Acessos
1 189,00
2 167,00
3 81,00
4 109,00
5 169,00
6 190,00
7 210,00
8 215,00
9 358,00
10 154,00
11 64,00
12 239,00
13 175,00
14 141,00
15 188,00
16 410,00
17 112,00
18 127,00
19 168,00
20 174,00
21 280,00
22 356,00
23 345,00
24 183,00
25 162,00
26 324,00



27 188,00

28 198,00
29 213,00
30 240,00
31 186,00
TOTAL 6315,00

Fonte: Google Analytics1 (2014).

O grafico demonstra que as sextas-feiras ocorrem uma maior procura pela previsao do que a média

dos outros dias da semana. Para Maio, as sexta-feiras cairam nos dias 02, 09, 16, 23 e 30.
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Figura 2 — Acesso por dia.

Fonte: Google Analytics, 2014

3.2 Acessos por hora.
Buscando ainda, extrair resultados minuciosos, foram analisados os acessos por hora, chegando a
constatacdo de que as maiores atividades de acesso ocorrem entre as 11:00 e 12:00, entre 17:00 e

18:00 € entre as 20:00 e 21:00 horas.

Tabela 3 — Acessos por hora.

Hora Acessos
00:59 77,00
01:59 33,00
02:59 64,00

! Disponivel em: <http://google.com/analytcs/> Acesso em: 02 de outubro de 2014.




03:59 29,00

04:59 26,00
05:59 26,00
06:59 124,00
07:59 215,00
08:59 266,00
09:59 213,00
10:59 522,00
11:59 403,00
12:59 320,00
13:59 442,00
14:59 397,00
15:59 261,00
16:59 552,00
17:59 305,00
18:59 280,00
19:59 531,00
20:59 442,00
21:59 404,00
22:59 194,00
23:59 189,00
Total 6315,00

Fonte: Google Analytics (2014).

A exposi¢do dos dados obtidos na figura 3 — acesso por hora permite-nos ressaltar com clareza os

horarios de foco de acesso:
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Figura 3 — Acesso por hora.

Fonte: Google Analytics, 2014




4 CONSIDERACOES FINAIS

Nota-se que o maior nimero de acessos aos videos de previsdo didria de tempo durante o més de
Maio/2014 ocorreu as sextas-feiras e as maximas buscas nos horarios entre 11:00 ¢ 12:00h, 17:00 ¢
18:00h e 20:00 e 21:00h. Sendo o apice entre as 17:00 e 18:00h com a maior evidéncia de acessos.

Com a inten¢do de aprimorar o produto as necessidades do usudrio, sugere-se o ajustamento dos

horérios e enfoques regionais das publicagdes diarias de videos da previsdo de tempo.
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